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Бриф для разработки лендинга 
Этот бриф поможет мне  подготовиться к работе, чтобы сделать её для вас наилучшим образом.
От того насколько четко и исчерпывающе вы ответите на вопросы зависит, как быстро мы с вами начнем говорить на одном языке, чтобы решить поставленные задачи максимально быстро и эффективно.
Я гарантирую вам полную конфиденциальность представленной нам информации.

Бриф не является техническим заданием и лишь помогает мне понять, каким вы видите ваш будущий сайт.​

Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся вам сложными, пожалуйста, обратитесь ко мне за разъяснениями. Если у вас есть собственный бриф – предоставьте его вместо данного, недостающую информацию мы уточним при дальнейшем контакте.


Заполненный бриф необходимо выслать на почту: designer@sbankov.ru
1. Предложение
Опишите свое предложение (товар, услугу, акцию). Коротко, самое главное.
Например: бесплатное пробное занятие, бесплатная консультация, бесплатный товар в составе набора, пробный месяц использования, уникальный товар или услуга, выгодное предложение по цене или количеству/наличию.
2. Мотивация
Какие главные мотивы, аргументы могут подтолкнуть посетителя воспользоваться вашим предложением?
Например: бесплатно, быстро, ограниченное по количеству или времени предложение, уникальный товар/услуга/мастер.
3. Работа с возражениями
Что может отпугнуть посетителей, какие негативные моменты нужно сразу опровергнуть? 
Например: похожее предложение конкурентов, предыдущий негативный опыт, сомнения в бесплатности, сомнения в качестве товара/услуги.
4. Выгоды
Что получит посетитель, воспользовавшись вашим предложением? Более подробная структура предложения. 
Например: объяснение почему первое занятие в фитнес-клубе будет бесплатным; что посетитель получит/узнает в результате бесплатной услуги; более подробное описание уникального товара, более подробное и конкретное описание ограничений предложения по времени/количеству.
5. Социальное доказательство
Кто уже воспользовался вашим предложением, кто может рекомендовать вас?
Например: отзывы клиентов/партнеров в том числе и по другим вашим направлениям.
6. Действие
Что нужно сделать посетителю?
Например: зарегистрироваться, выбрать время получения услуги, отправить заявку на расчет, вызвать замерщика, заказать товар/звонок.
7. О вашей компании
Название компании,  год создания. Направления работы, сертификаты, награды. Участие в профессиональных ассоциациях, конференциях и т.д.
Важная для промо-страницы статическая информация: количество принявших участие в акции клиентов, количество проведенных занятий и т.д.
8. Дополнительная информация и материалы
Фирменный стиль, изображения.
Приложите к письму файлы с логотипом, описанием фирменного стиля, рабочие файлы рекламной кампании, включая фотографии товара/услуги, портреты клиентов, логотипы партнеров. Укажите все необходимые пожелания по дизайну (рекомендуемые цвета, примеры).
Какие каналы коммуникации планируются для привлечения аудитории к промо-странице?
Например: продвижение в Яндекс.Директ/Google AdWords, сообщение об акции на основном сайте компании, баннерая реклама на сайтах, реклама оффлайн (радио, тв, наружная реклама).
Контактная информация
Телефон, электронная почта, адрес офиса. ФИО и должность ответственного лица.
Электронная почта для заполненного брифа: designer@sbankov.ru
Консультации по телефону: +7 929 84 29 555
https://sbankov.ru


